Brandmeliers

iCreando Marcas gue dejan Marca!

El 81% de los consumidores afirman
gue buscan confiar en una marca que hace lo correcto™

La confianza se construye sobre factores como la coherencia de marca, la transparencia y
el comportamiento etico. Si una marca no cumple estas expectativas, la confianza del
consumidor puede perderse rapidamente, una estrategia de Rebranding puede ser una
medida fundamental para reconstruir esta confianza.

* Edelman Trust Barometer | 2024

de Marcua es trabajar
los @era,qrm y la comunicacion de tu marca para
conectar efectivamente con tus clientes

Pensa al Branding coma la Personalidad de [as personcas...

£SO gue nos aiterencia ce I0S demas, la Imagen y rererencia, 10S nanitas, 1as costumaores,
nuestra rorma de comunicar, de relacionarnos, basicamente, nuestra rorma ae Ser.

£Sto NOS ayuda a entender el branding como una disciplina esencial en 10S Negocios, que
jusca paosicionar tu marca desde la autenticidad de manera unica Yy diferencial,
StapleCiendo una conexion con tus clientes y generanao Impacto en tu comuniaad
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Susca Incrementar el valor de marca a traves ae

-ntender a tu cliente, la competencia, |||| Vigjorar el posicionamiento y ia percepcion con
y el mercado en general — técnicas de pricing

s Jirecer una propuesta de valor unica para & Lrear una identidad visual y comunicacional

Jestacar sopre la competencia Conerer |i-J CoNn tu mensaje
O Lonectar emocionalmente con tus clientes Aporaar el enfoque a corto, mediano y largo plazo
a traves ae t ....Lu.l.u.J.ry.-.mL..L:Lm.u otorganao claridad al proyecto
< Jotener mayores margenes de ganancia S companias que Invierten en marca
eN relacion a la competencia Salen mas fortalecidas de Ias crisis
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A continuacion, te presentamaos Ias areas gue poaemaos abordar, siempre

leniendo en cuenta ias necesiaades especificas de tu proyecto
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LONIamos en que ia ciariaaa dei pian te guiara hacida el exito de tu
PDrOyectio y NoSolros estamaos para acompanarte en cada paso aei camino
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Nos comprometemaos con tu proy "f'f,J COMOo S fL fﬁr_; nuestro, nos gusta Jﬁyfr_pga 0,

dar lo mejor de nosotros, somos honestas, trans rrrdrrrdj deJ,_,mg, ;rr so""
bastante Nerds, por lo que podes esperar que".f..", Nolo) nos
musica, articulos y cositas sobre desarrollo pers

Consideramoas a los clientes como amigos, nos gusta compartlr expenenmas
desde el disfrute, como el cafecito y la charla profunda, la comida casera y un
buen vino, o la cena en el Restaurant para brindar por los éxitos.
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¢lrabajamos juntos?
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